'Otztal Ungewohnliche Tourismusidee

Urlauber zahlen
was sie wollen
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Im Konflikt mit Bund legen sich Lander quer

Lankapfel Schulreform: Nun
Gerangel um Kompetenzen

Beim Thema Schule geht's offenbar nicht ohne
Streit: Ob Lehrerarbeitszeit, autonome Tage oder jetzt
die Verwaltung — die Reform ist ein ziher Brocken,
weiter geht nicht viel. Unterrichtsministerium und Ex-
perten sind fiir mehr Kompetenzen fiir den Bund, die
Linder protestieren (schon wieder) und legen sich quer.

Das Schulsystem in Os-
terreich ist nicht gerade
simpel strukturiert: Es gibt
gleich vier Verwaltungsebe-
nen, unzihlige Inspektoren
und Schulriite, Landesleh-
rer, die vom Bund bezahlt
werden und so  weiter.
Durch eine Reform soll nun
das Geld effizienter einge-
setzt werden,

Bildungsministerin Clau-
dia Schmied will etwa die
Bezirksschulriite  abschal-
fen. Direktoren befristete
Vertriige geben und Lehrer

— wenn notig — auch kiindi-
gen. Sie wiinscht sich eine
Biindelung der Kompeten-
zen beim Bund, Unterstiit-
zung ecrhilt die Ministerin
von Rechnungshof, Wirt-
schaftsforschungsinstitut
und dem Institut fiir Hohe-
re Studien. Sie alle fordern
die Kriifte zu biindeln,
Villig anderer Meinung
sind die Liinder, allen voran
Niederisterreich: Sie wol-
len keine Kompetenzen ab-
geben. Die Verhandlungen
werden wohl sehr zih . . .

In Lingenfeld werden 200 Betten an Test-Urlauber vergeben

Ungewohnliche Tourismusidee:
Gaste hestimmen Preis selbst

Wer im Gespriich bleiben will, der
muss erfinderisch sein. Das Team einer
Otztaler Marketing-Firma wartet mit
einer ungewdhnlichen Idee auf. Fiir ei-
nen Kurzurlaub in Lingenfeld kénnen

In der Schweiz, iIn
Deutschland und natiirlich
in Osterreich wird die neue
Tourismusidee aus dem
Otztal aufmerksam  ver-
folgt. Das Konzept ist denk-
bar einfach: Drei Tage Ur-
laub inklusive Freizeitange-
bot = vom Raften iiber Klet-
tern bis zum Spanferkelgril-
len. Und der Gast bestimmt
selbst, wieviel er bezahlt. 13
Beherbergungsbetriebe -
vom 4-Stern-Hotel iiber
Pensionen und Camping-
Pliitze —, vier Restaurants
und sieben Freizeit-Unter-
nehimen  konnte Initiator
Martin Santer fiir die ldee
begeistern: Fiir die teil-
nchmenden Betriebe ist es
cine unbezahlbare Wer-
bung. Sie miissen dafiir nur

ein paar Plitze zur Verfii-
gung stellen.”

Im Internet kinnen sich
Interessierte unter www.live-
qualitycheck.com bis 3. Juni
anmelden. 200 Urlaube zu
je 3 Tagen sind zu vergeben.
Zwischen 4. und 11. Juli
kann dann in Lingenfeld
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geurlaubt werden. Santer:
wAusgewihlt werden Giiste
mit ganz unterschiedlichen
Urlaubswiinschen. Sie sind
dann so etwas wie Test-Ur-
lauber und bewerten das
Angebot am Ende des Auf-
enthalts, Gleichzeitig kin-
nen sie bestimmen, was sie
bezahlen wollen.®* Unter-
grenze gibt es keine, trotz-

die Giiste selbst den Preis bestimmen.
200 Betten in den unterschiedlichsten
Hiusern sind fiir diese Aktion reser-
viert. Eines haben die Initiatoren schon
erreicht: Das Medieninteresse ist groB.

dem rechnet Santer nicht
mit grofien EinbuBen: ,Ich
denke, die Menschen sind
bereit fiir ein gutes Angebot
auch einen angemessenen
Preis zu zahlen.®

Dass es funktioniert, wird
im Wiener Haubenlokal
Hollmann Salon bereits be-
wiesen. Zu Mittag wird fiir
das Drei-Giinge-Menii ge-
geben, was es dem Gast
wert ist, Geschiiftsfiihrer
Philipp Patzel: ,Wir haben
jetzt mehr Giiste, und im
Durchschnitt zahlen sie un-
gefiihr so viel wie frither.”
Auch im Otztal hofft man
aufl diesen Effekt. Liingen-
feld beschert die ungewihn-
liche Aktion auf jeden Fall
rechtzeitig zum Beginn der
Saison Werbung,



