Langenfelder lassen Urlauber entscheiden, was die Dienstleistung wert ist
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Diskutieren Sie heute mit zum Thema City Coaster. Im Rahmen unserer Veranstaltu ngsreihe

Rund 200 Imster Schiller beteiligten «BEZIRKSBLATTER VOR ORT" wird das Thema .City Coaster* diskutiert. Seien Sie dabei und
sich an der Aktion Laufwunder” der melden Sie sich in der Diskussion zu Wort, wenn die Verantwortlichen ihre Standpunkte zu
jungen Caritas, um damit ein Projekt in dern geplanten Projekt vorlegen. Heute ab 1% Uhrim Gasthof Neuner in Brennbichi.

Alrika zu unterstiitzen. Seite TO Forommentage: Bazkivshdirmee
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Historische Autos Bauern mit Zukunft N
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Landwirtschaftsminister
Niki Berlakowich war

mit seiner _Initiathve
Fukunfisfeld Bauernhaof
in Mils. Dort wurden die
der Otztal Classic Zukunftsaussichten der
im August schon Bauvem diskutiert.
entgegen. Seite 15 g Seite 16 kies 17

Mit Vorfreude
sehen die Mit-
glieder des Old-
timer Club Otztal
ger 11. Auflage

ab Seite 43
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,,Billige und tolle Werbung

Eine Gruppe von Langenfelder Unternehmern ldsst ihre Gdste die Preise bestimmen

Vom 4. bis 11. Juli stelit

eine Gruppe Langenfelder
Touristiker 200 Betten aller
Kategorien fiir die Aktion
<Live Quality Check™ zur
Verfiigung. Das Besondere
dabei: Die Giste entscheiden
selber, was ihnen der
Aufenthalt wert ist.

LANGENFELD (mg). Fir die
200 Urlaubspakete zu je drei Ta-
gen herrscht reges Interesse. Auf
Seiten potenzieller Otztal-Urlau-
ber hat die ungewdhnliche Idee
schon eingeschlagen. Wir glau-
ben daran, dass es gerade in der
derzeitigen negativen wirtschaft-
lichen Stimmung innovativer
Ideen bedarf. Wenn jeder mit
dem Herzen dabei ist, wird der
(Gast das merken. Darum sind wir
iiberzengt, dass das tolle Angebot
honoriert wird", so Martin Santer,
Initiator des Projekts, So erwartet
er sich nicht, dass viele Giste gar
nichts bezahlen werden, sondern
die gebotene Dienstleistung auch
entsprechend henorieren.

Wollen den Ort beleben™

Uberzeugung  hinsichtlich der
Ides von Santer herrscht in der
Gruppe der Touristiker und Un-
ternchmen, die mit ihren Ange-
boten dabei sind. ,Das ist eine
billige und tolle Werbung fir
Langenfeld. Es ist super, dass sich
Mlartin Santer so kreativ einsetzt”,
mieint Unternehmerin Bita Leng-
lier vom Hatel Rita, Mullnummern
erwartet sie sich nicht, Der Gast
wird sicher zahlen und sufrieden
sein mit dem Lingenfelder Ange-
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Der Gast bestimmt den Preis beim ,Live Quality Check™ im Juli in
Langenfeld.

bot. Es hat ja schon dhnliche An-
gebote gegeben, die funktioniert
haben.” Die erfahrene Touristi-
kern erklart: .Ich bin froh, dass
jemand etwas fir den Ort tut,
damit dieser belebt und bekannt
ist,”

Micht so euphorisch auflert sich
hingegen der Obmann des Otztal

#» Ein Mediengag. Alles
andere ist wirtschaftlich
nicht vertretbar. Y

BEEMHASD PIML, TvH-DEMANH

Tourismus, Bernhard Riml: JIn
meinen Augen ist das nur ein Me-
diengag. Sonst glaube ich nicht,
dazz das eine nachahmenswerte
Vorgangsweise ist. 50 etwas ein-
mal zu machen, ist in Ordnung.
Ansonsten st das  verwerflich.
Das entbehrt jeglicher Kalkulati-

HOPRA

apra Fliesen GmbH. - Hopra Sanitir Handelsgesellschaft mbH.

Faln: Dealer

Ausgesprochen positiv sicht Mi-
chael Gstreln vom Hotel Stern in
Lingenfeld die Sache. .Man kann
nicht nur jammern, sondern

selber etwas tun und mit guten
Aktionen innerhalb des Talver-
bandes authorchen.” Den Gisten
die Preisfindung zu dberlassen,
ist fiir Gstrein ein .reiner Mar-

99 In RTL vorzukommen, ist
unbezahlbare Werbung fiir
uns. .

MHEALL GETRINN, HOTELIER

ketinggag um Aufmerksamkeit”
Auch er glaubt, dass die Giste das
ernst nehmen und nicht gratis
urlauben werden. Deén Gewinn
der Aktion fur die Touristiker
sicht Gstrein vor allern durch die
Medienprasenz und die mittels
Marktforschung  gesammelten
Daten. Mehrere Minuten in BETL
vorzukommen, ist unbezahlbare
Werbung”, sagt Gstrein.

Lokales
> ZurSache

Am Live Quality Check betelligen
sich dreizehn Beherbergungsbe-
triebe in Ldngenfeld - vom Agqua
Dome Hotel iber das Naturhotel
Waldklause bis hin zum Cam-
pingplatz, Auch Restaurants und
weiters Dienstleistungsbetriehe
(Friseur, Freizeit-Untemehmen...)
beteiligen sich an der Aktion.
Hach den ersten Medienbe-
richien hat das Interesse der
Testurlauber kraftig angezogen,
erzihilt Claudia Wopfner, Ge-
schiiftsfiihrerin der betreuenden
Marketingagentur cetztal.at.
Aufgrund der Nachfrage st auch
elne Aufstockung des Betlen-
kontingents varstellbar. Meben
dem deutschen Privatfemsehen
hat sich auch der heimische
QRF fbr das Thema intefessien,
womit das gewlinschte Ziel der
medialen Aufmerksamiceit erfiili
wird.
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ABWRACK-PRAMIE FUR MARKISEN

fiir eine neue Hiilsen-/Cassetten-
Markise — Pramie Euro 200, g
Tal 0512-24 0Z oder
Tal M664-25 18 996
Sonnenschut-Barater
Tiralar Qbsarland
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Innigbeuck, Grabarmveg 12, hinter Bedia-barkn, Tel, 0512-2802
www. delenegoliner-wagner.at
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Vertriebspartner - Sanitar in theer Hahe!
www. hopra.at - www.badart.at
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